


À l’Avenir, nous
suivrons cette

charte graphique.

Pour permettre à l’Avenir de jouir pleinement 
de sa nouvelle identité, des règles et des 
indications sont nécessaires pour garder une 
cohérence graphique à travers les différents 

visuels et supports de communication.

Si vous avez besoin de réponses, la charte de 
l’Avenir vous le dira.
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Introduction

Depuis sa création en 1918, l'Avenir s'est 
imposé comme un acteur majeur de la 
presse francophone en Belgique. Fidèle 
à sa mission d'informer avec rigueur et 
proximité, le journal a su évoluer au fil 
des décennies, s'adaptant aux nouveaux 
défis du paysage médiatique.

De l'ère du papier au format digital, 
l'Avenir a toujours cherché à conjuguer 
tradition et modernité, mettant l'accent 
sur une information locale de qualité et 
un lien fort avec ses lecteurs.

Aujourd'hui, une nouvelle page du journal 
s'écrit avec une identité visuelle 
repensée, incarnant les valeurs et 
l'ambition du journal : dynamisme, 
qualité et proximité.

Un média ancré dans son temps et 
tourné vers l’avenir.



Logo



Logo · Icône



Logo · Construction

Le logo de l’Avenir se construit avec des 
formes simples et épurées qui incarnent la 
qualité et le professionnalisme, les bases du 
journal depuis ses débuts.

Simplicité



Pour une vision dynamique et positive,  le logo 
se tourne vers l’avenir avec une inclinaison de 
9,5° vers la droite.

Libérées de toute barrière et passivité, ses 
valeurs sont directement représentées et 
peuvent pleinement s’exprimer

Inclinaison

Logo · Construction

9.5°



Dans sa version réduite, le logo l’Avenir est 
représenté par le «’A»

L’association de l’apostrophe et de la lettre A 
majuscule permet de garder la simplicité du 
logo tout en apportant une touche distinctive. 

Celle-ci fait le lien entre l’histoire de la 
marque avec la lettre «L» à gauche et son 
futur devant elle avec «Avenir», à sa droite.

L’icône

Logo · Icône



L’apostrophe est l’élément distinctif de 
l’icône du logo. Elle permet d’identifier la 
marque tout en apportant un nouvel élément 
graphique qui sera essentiel dans l’identité 
visuelle de l’Avenir.

Elle permet également d’équilibrer l’icône 
face à l’inclinaison du A majuscule.

L’icône

Logo · Icône



‘‘
Couleurs

HEX #00E25D
RVB / 0 · 226 · 93
CMJN / 90 · 0 · 100 · 0

HEX #0A3623
RVB / 10 · 54 · 35
CMJN / 81 · 0 · 35 · 79

HEX #FFFFFF
RVB / 255 · 255 · 255
CMJN / 0 · 0 · 0 · 0

Vert l’Avenir Vert Fôret Blanc

L’identité visuelle se compose de 2 
verts principaux qui se complètent 
l’un l’autre. Ceux-ci seront les 
couleurs principales de l’identité 
visuelle de l’Avenir.

Adaptée pour le digital, une légère 
différence peut survenir lors de la 
conversion vers le CMJN. Une  
impression spéciale ou Pantone 
peut toutefois vous permettre de 
vous rapprocher de ces couleurs.







Couleurs
Secondaires
Pour accompagner les couleurs 
principales de l’identité visuelle, des 
couleurs secondaires ont été 
définies pour donner la possibilité 
de différencier certains contenus et 
donner plus de liberté à l’identité 
d’explorer son univers graphique 
tout en respectant la hiérarchie des 
couleurs principales.

Ces couleurs pourront être 
utilisées pour différencier les 
différent thèmes pour le contenu 
publié sur les réseaux sociaux.

Destinées d’abord pour le digital, 
les couleurs peuvent subir un 
décalage avec le résultat à 
l’impression.

  HEX #007FFF
 RVB / 0 · 127 · 255
CMJN / 100 · 50 · 0 · 0

Bleu

  HEX #00ECE5
 RVB / 0 · 236 · 229
CMJN / 85 · 0 · 27 · 0

Azure

  HEX #FFD735
 RVB / 255 · 215 · 53
CMJN / 0 · 16 · 90 · 0

Doré

  HEX #A748F9
 RVB / 167 · 72 · 249
CMJN / 60 · 80 · 0 · 0

Violet

  HEX #0A3623
 RVB / 255 · 110 · 151
CMJN / 0 · 69 · 12 · 0

Rosé

  HEX #FF001A
 RVB / 255 · 0 · 26
CMJN / 0 · 95 · 90 · 0

Rouge



Polices
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Ambit
Ambit est la police d’écriture principale de l’identité 
visuelle. Elle pourra être utilisée pour différents 
types de communication (posts pour les réseaux 
sociaux, visuels de campagnes, documents, site 
web, etc.) Elle apporte de la personnalité et de la 
positivité avec ses courbes arrondies et 
dynamiques qui incarnent le renouveau de l’Avenir.

Payante sur CoType Foundry : 
https://cotypefoundry.com/our-fonts/ambit
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Lato
Lato sera la police de remplacement pour le 
site web de l’Avenir (titre des articles, corps 
de texte, etc.). Elle saura apporter de la 
simplicité avec un grain de personnalité que 
caractéristique de l’Avenir.

Disponible gratuitement sur Google Font
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Georgia
Destinée pour le corps de texte sur l’édition 
papier de l’Avenir, Georgia est une police à 
empattement idéale pour sa bonne lisibilité 
et apporte une touche de crédibilité 
supplémentaire à l'image de notre média. 

Disponible avec la license Adobe Fonts

‘‘
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Pour garantir la cohérence de l’image de 
marque lors de l’application de l’identité 
visuelle, plusieurs mesures de sécurité 
devront être respectées.

Distance de sécurité, placement du logo 
dans les visuels, utilisation des couleurs, etc.

Ces règles sont essentielles pour permettre 
d’assurer l’intégrité de l’identité visuelle de 
l’Avenir là où elle sera appliquée.

Pour toute autre situation exceptionnelle, 
l’objectif devra toujours être de garantir 
l’image de la marque, la lisibilité de son logo et 
la cohérence graphique. 

Sécurité



Sécurité · Espace de sécurité

Sécurité Afin de garantir la lisibilité du 
logo l’Avenir, un espace de 
sécurité autour du logo est  
établi. 

Pour définir l’espace de 
sécurité, utilisez la lettre r du 
logo l’Avenir.



L’espace de sécurité du logo se doit d’être assez 
large pour lui permettre de respirer et de se sentir 
libre. Un espace trop restreint ne lui permet pas 
d’exprimer pleinement son identité.

Si l’espace ou le support ne permet pas au logo 
d’avoir une lisibilité suffisante, alors l’utilisation de 
l’icône devra être privilégiée.

Sécurité · Espace de sécurité



Afin de garantir la lisibiltié de 
l’icône l’Avenir, un espace de 
sécurité autour du l’icône est  
établi. 

Sécurité Pour définir l’espace de 
sécurité, utilisez la lettre r du 
logo l’Avenir.

Sécurité · Espace de sécurité



Ne pas tourner Ne pas utiliser une autre couleur Ne pas ajouter d’ombre portée

Ne pas appliquer une en opacité réduite Ne pas contourer

Ne pas enlever des éléments Ne pas séparer les éléments Ne pas redresser

Ne pas contracter/élargir

Sécurité · Don’ts



Ne pas tourner Ne pas utiliser une autre couleur Ne pas utiliser de dégradé

Ne pas ajouter d’ombre portée Ne pas contourer

Ne pas enlever l’apostrophe Ne pas séparer les éléments Ne pas redresser

Ne pas contracter/élargir

Sécurité · Don’ts



Tone of voice

Nos valeurs façonnent notre relation avec 
nos lecteurs, du choix des contenus qu’ils 
découvrent sur leurs réseaux ou dans notre 
journal papier, jusqu’à la perception qu’ils ont 
de l’Avenir.

Notre savoir-faire réside dans notre capacité 
à assembler les mots pour raconter une 
histoire, susciter des émotions et 
transmettre un message.

Cela s’applique autant aux contenus que 
nous produisons qu’à notre communication 
interne et à notre façon de collaborer au sein 
de l’Avenir.

Chaque personne est le prolongement de 
l’Avenir et incarne ses valeurs.



Tone of voice

Positivité

Nous savons que chaque geste, 
chaque musique, chaque image ou 
même chaque mot influence la 
perception des gens.

Que ce soit en interne ou envers 
nos lecteurs, nous défendons une 
communication positive, 
constructive et inspirante.

Dynamisme

Au cœur de notre identité, le 
dynamisme de notre marque se 
traduit aussi dans notre manière 
d’avancer.

Ne jamais stagner, oser innover, 
prendre des risques. Nous ne nous 
contentons pas de parler de 
l’avenir : nous le façonnons, jour 
après jour.

Proximité

Ancré au cœur des régions, 
l’Avenir raconte la vie des Belges 
depuis plus de 100 ans.

Proches de nos lecteurs, nous 
parlons de leur quotidien, de leurs 
réalités et de ce qui les concerne 
directement. Cette proximité se 
reflète autant dans nos contenus 
que dans notre façon de nous 
adresser à eux, car l’Avenir 
appartient à ceux qui le lisent.

‘‘



‘ Univers graphique

Nous entrons dans le coeur de l’identité 
visuelle de l’Avenir en explorant l’essentiel 
des supports, visuels, et autres éléments qui 
composent l’univers de l’Avenir.

Du site web à l’édition papier, en passant par 
les réseaux sociaux, les goodies, et les 
évènements, jusqu’aux campagnes de 
communication.

Découvrez l’univers, inspirez-vous et créez 
l’avenir de la marque.



Application







Réseaux sociaux









Newsletter



Signature

mail 2

Tanguy Leseur
Responsable Marketing Adjoint

+32 (0)476/76.73.94

Les Editions de l’Avenir Presse srl · Route de Hannut, 38 · B-5004 Namur

+32 (0)81/24.88.01 tanguy.leseur@lavenir.net



Signature

mail 2

Wivine Mathieu
Journaliste

+32 (0)476/76.73.94

Les Editions de l’Avenir Presse srl · Route de Hannut, 38 · B-5004 Namur

wivine.mathieu@lavenir.net
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L’AvenirMerch



Casquette



Voiture



Voiture



Casquette

2
Voiture



Communication





L’Avenir



Beach

flag



Enseigne





L’AvenirContact

Pour toute information à propos de 
l’identité visuelle de l’Avenir, veuillez 
contacter notre service graphique :

Responsable de la cellule graphique

Geoffrey Guillaume     geoffrey.guillaume@lavenir.net




